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Audi VR experience : la réalité virtuelle dans
les concessions

e Le casque de réalité virtuelle nouveau support de vente des
partenaires Audi

e Luca de Meo : « Une nouvelle preuve du role pionnier d’Audi
dans la sphére de la digitalisation »

e Les lers partenaires Audi introduisent le nouvel outil d’ici a fin
2015

Detroit/Ingolstadt, le 16 janvier 2015 - Audi fait un grand pas dans le domaine de
Uintégration des technologies digitales dans la vente automobile : ’Audi VR
experience permet aux clients de configurer leur voiture favorite chez un partenaire
Audi grace a un casque de réalité virtuelle et de faire 'expérience d’une réalité sans
précédent. Le casque présente la gamme Audi compleéte, incluant toutes les
possibilités de combinaisons. Audi est le 1° constructeur automobile a développer
une solution logicielle dédiée a la vente pour les casques de réalité virtuelle.

Luca de Meo, membre du directoire de AUDI AG en charge des ventes et du marketing,
a présenté cette semaine U'Audi VR experience en marge du Salon de Detroit : « En
collaboration avec nos partenaires, nous intégrons des innovations digitales dans leurs
concessions afin d’améliorer le confort et le service de conseil. Avec 'Audi VR
experience, nous démontrons une fois de plus le réle pionnier d’Audi dans ce

domaine. »

Grace a cette technologie innovante, les clients et prospects font U'expérience du
monde Audi virtuel a un nouveau niveau - en 3 dimensions et avec tous les effets
sonores, presque comme dans la réalité. Ils peuvent virtuellement s’asseoir derriére le
volant de leur voiture de réve configurée individuellement ou en ouvrir le coffre. Une
caméra suit les mouvements de téte de l'utilisateur et le systéme adapte ainsi 'image
affichée. Le spectre complet de la gamme de modeéles Audi ; avec toutes les options de
customisation peut étre affiché : couleurs, cuirs, incrustations et systémes d’info-
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divertissement. Le partenaire est donc capable de démontrer la diversité du portfolio
Audi d’une maniére tres pratique et de fournir un conseil individuel au visiteur.

Audi introduira son nouvel outil de vente dans les premiéres concessions d’ici a la fin de
'année - avec un intérét particulier sur les marchés en forte croissance ot Audi
enregistre une forte hausse de ses ventes, accompagnée de 'expansion des capacités
des concessions. A l'avenir, 'Audi VR experience sera disponible hors concession en tant
que solution mobile, lors d’une visite chez un client, par exemple.

Grace a leur large champ de vision et leur capteur de position et de mouvement
performant, les casques de réalité virtuelle offrent une excellente immersion -
Uutilisateur se sent completement intégré a la scene présentée. Utilisés par les
partenaires Audi, les casques recoivent les données extrémement détaillées de chaque
modele via un ordinateur haute-performance qui assure une reproduction supérieure de
Uimage. L’Audi VR experience est également équipé de haut-parleurs Bang & Olufsen.
Ils transmettent toute la gamme d’information acoustiques, depuis le son des
portiéres qui se ferment jusqu’au son 14 canaux de l’Advanced Sound System dans
U'Audi A8 et la conversation avec le conseiller commercial.

AUDI AG est pionnier dans l'utilisation de la réalité virtuelle dans la vente automobile
depuis 2012. En mélangeant les avantages d’une concession traditionnelle a la réalité
virtuelle, Audi City, le cyberstore, affiche les automobiles sur des écrans de la largeur
du mur et hauts jusqu’au plafond, a échelle 1/1. Les visiteurs peuvent y configurer le
modeéle de leurs réves étape apres étape.

Nécessitant peu d’espace et offrant des services exclusifs, Audi City compléte le réseau
de partenaires Audi au coeur des plus grandes villes internationales. Cette année,
Moscou rejoindra Londres, Beijing et Berlin avec un nouvel Audi City. En plus, AUDI AG a
redéfinit les composants technologiques du showroom digital pour une utilisation dans
les concessions traditionnelles. En 2014, des modules techniques d’Audi City ont été
installés dans 16 premiéeres concessions pilotes. La digitalisation de plus de 200
concessions dans le monde est prévue cette année.

- Fin-

AUDI AG a vendu 1, 74 million de véhicules en 2015. Les automobiles Audi sont produites a Ingolstadt (A3,
A4, A5, Q5), Neckarsulm (A5 Cabriolet, A6, A7, A8, R8), Gyor (A3 Berline, TT) et Bruxelles (Al). Les usines de
Changchun, Foshan et Aurangabad assemblent des voitures uniquement pour les marchés locaux. En 2015,
Audi démarrera la production a S3o José dos Pinhais (Brésil), puis San José Chiapa (Mexique) en 2016. Le
groupe AUDI AG est présent dans plus de 100 marchés a travers le monde et posséde aussi les filiales
suivantes détenues a 100 % : Audi Hungaria Motor, Automobili Lamborghini Holding S.p.A a Sant’Agata
Bolognese en Italie, AUDI BRUSSELS S.A./N.V. (Bruxelles, Belgique), quattro GmbH a Neckarsulm, Ital
Design (Italie) et Ducati Motor Holding S.p.A. (Bologne, Italie).
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AUDI AG emploie plus de 73.500 personnes dans le monde, dont plus de 52.500 en Allemagne.

AUDI AG planifie d’investir 22 milliards d’€ d’ici a 2018 principalement dans de nouveaux produits et les
technologies durables. Audi a établi le principe de durabilité dans ses produits et ses processus. Son objectif
sur le long-terme est la mobilité a zéro émission de CO2.

En cette année 2014, Audi France a célébré la 8°m¢édition des Audi talents awards, programme
d’engagement sociétal dont la vocation est de faire émerger et accompagner les jeunes talents dans les
domaines de l'art contemporain, du design, du court métrage et de la musique a limage. Illustration de
'avant-gardisme, valeur fondamentale de l'entreprise, cette initiative aujourd’hui reconnue dans le paysage
culturel frangais se démarque par des programmes d’accompagnement des lauréats toujours plus
performants.

Acteur majeur des grandes courses automobiles avec 'Audi RS 5 DTM et 'Audi R18 TDI e-tron quattro,
partenaire officiel des Fédérations Internationale et Francaise de Ski, Audi s’engage en compétition pour
éprouver les derniéres innovations technologiques.
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